EL PODER DE LAS
MEGATENDENCIAS

El poder de entender las megatendencias descansa en analizar un producto, un servicio o un negocio
desde diferentes perspectivas. Mirando cémo podria desarrollarse el futuro, tenemos una mejor oportu-
nidad de ser estrellas en ascenso y evitar accidentes de trenes en camara lenta. Prestando mas atencion
a este marco, los individuos, las empresas y los gobiernos tendran una mejor comprension de lo que les
espera, y podran aprovechar el cambio y ver un mayor impacto en sus decisiones.
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Expositor

El Dr. Mark Esposito ha sido catedratico de las
materias Business Government and Society y Econo-
mic Strategy and Competitiveness, en la divisién de
Educacion Continua de la Universidad de Harvard,
desde el 2011. También ha servido como colider en
el Consejo del Instituto, para el programa Microeco-
nomics of Competitiveness (MOC), en el Instituto de
Estrategia y Competitividad de la Escuela de Nego-
cios de Harvard (HBS). Ademas, Mark es profesor
senior en Grenoble Graduate School of Business e
investigador en la Judge Business School, de la Uni-
versidad de Cambridge. Mark es consultor en el area
de sostenibilidad corporativa, complejidad y compe-
titividad mundial, incluyendo asesoria al Pacto Glo-
bal de Naciones Unidas, bancos nacionales, gobier-
nos y la OTAN, a través de programas de desarrollo
gjecutivos.

Es director fundador del Lab-Center for Competiti-
veness, afiliado al programa MOC en HBS, que es un
“think-tank” que produce estudios de investigacion
en clustersy sus politicas. Del 2013 al 2014, fue con-
sejero del presidente del Parlamento Europeo, Martin
Schulz, en el analisis de la crisis sistematica en la
Unidn Europea, y trabajo como contribuyente en los
informes de teméaticas transversales para el World
Economic Forum sobre emprendimiento, impulsado
por innovacion e innovacién colaborativa.

Mark posee un doctorado en Negocios y Economia de
la International School of Management, en un pro-
grama conjunto con St. John's University de Nueva
York. Ha sido nombrado por Thinkers50 —el ranking
mundial mas prestigioso de estudiosos y pensadores
en gerencia— como uno de los lideres emergentes
del pensamiento del mafiana, que muy probable-
mente reinventara el capitalismo; y fue exaltado en
el “radar” de los 30 pensadores gerenciales mas in-
fluyentes en el mundo.
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« Vicepresidente, Instituto de Aprendizaje y Pensamiento
Transformativo, Estados Unidos.
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* Miembro del Consejo de Administracion, ABIS (Academia de o . .
Negocios en la Sociedad), Bélgica. * Doctorado Ejecutivo, ENPC Paris Tech, Francia.
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« Miembro investigador, Consejo de la Federacion Global de
Unidos.
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« Doctorado en Direccion de Negocios Internacionales, Inter-
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Experiencia académica * Master en Administracion de Empresas con especializacion

en Teoria Organizacional, Universidad Columbia Southern,
« Profesor de Estrategia, IE Escuela de Negocios, Espafia Estados Unidos.

2010-
. * Maestria y licenciatura en Humanidades, Universidad de
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Libros

« Sustainable Future of Mankind. Boris Maraz. Con Timi Ecimovic, Lloyd Williams y
Roger Haw (2007).
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TERENCE C. M. TSE PHOD Con Patrick O’Sullivan y Mark Smith (2012).
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to Disgrace (Economics as Social Theory). Con Patrick 0’Sullivan y Nigel F. B. Alling-
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Megatrends. Con Terence Tse (2017).

* Africa’s Competitiveness in the Global Economy. Con Ifedapo Adeleye (2018).




Testimoniales

El entender las tendencias futuras no solo es un ejercicio intelectual. Es mucho mas que esto. De
frente a la aceleracion en procesos de cambio, impulsada principalmente por la tecnologia, el pen-
sar claramente sobre lo que puede deparar el futuro se ha convertido en una necesidad vital, que
podria representar la capacidad de sobrevivir y prosperar de una empresa, dentro de un mercado.
Se hace un enfoque a los préximos cambios mas relevantes y equipa a los tomadores de decisiones
con un marco valioso para manejar las amenazas antes de tiempo.

—Enrico Sasoon, editor en jefe, Harvard Business Review ltalia.

De forma brillante y precisa explica lo que estd en juego con la inteligencia artificial, asi como su
impacto en los negocios y la gerencia. Muy perspicaz e inspirador el pensar anticipadamente y
abrazar un futuro en constante cambio.

—Estelle Giraudeau, Managing Director, Club Med UK and Scandinavia.

En un mundo en constante cambio y cada vez més agitado, las megatendencias son esenciales
para presentar estrategias innovadoras y un rendimiento duradero. En este libro nos ayudan a
encarrilarnos para navegar a través de un futuro complejo e incierto.

—Raphael Miolane, CEQ, Pizza Hut UK & Ireland.

Con esta presentacion, se pretende empoderar a las personas a pensar en el “hoy” y en “lo que
sigue” con el mismo grado de confianza, haciéndolos conectar los puntos entre las acciones y re-
acciones.

—Daniela Biagi, Group Head of the Academy, London Stock Exchange Group.
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Miércoles 22 de agosto de 2018
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Hotel San José Palacio

Inversidn
Publico en general: USD 180.00

Estudiantes, egresados y empresas con convenio: USD 130.00

Incluye: conferencia y talleres con expositor internacional,
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2523-4000 / 8850-7878

% X %

AMCHAM T

Costa Rican - American

Chamber of Commerce®

ULACIT

UNIVERSIDAD LATINOAMERICANA
DE CIENCIAY TECNOLOGIA
COSTA RICA



mailto:cit@ulacit.ac.cr

